EL MUNDO. MARTES 7 DE ABRIL DE 2005

-y

M2

CON MUCHA CARA / «Me hice fotografo por necesidad» I «Me impact6 ver una foto mia
publicada cuando pensé: ‘Esto lo ha visto toda Espana’» /I «Algunos trabajos son mas
hijos mios que otros» / «Me considero creador de imagenes» [/ «Si una foto es buena,
sobran los esléganes» I «Cuando voy de viaje nunca me llevo una camara profesional»

EUGENIO RECUENCO FOTOGRAFO

«La publicidad y yo nos utilizamos»

MARIA LUISA TORIBIO
eguro que usted se ha topado con sus fotos
cientos de veces: las publicaciones mas gla-

mourosas y las casas de productos de lujo se
las encargan. Hasta el 15 de abril, se puede ver
en Las Rozas Village la exposicion Calendar
Fashion Show, con nueve instantaneas que es-
tan a la venta y parte de cuyos beneficios seran
para una ONG.

Pregunta.— ¢Como se hicieron inseparables
la cAmara y usted?

Respuesta.— Pues yo creo que por necesi-
dad: acabe Bellas Artes y me tenia que buscar
la vida... Decidi que haciendo pintura o eras
muy bueno o muy malo, y como todavia me
quedaban muchos afos para ser muy bueno,
me negaba a ser muy malo y ya hacia fotos an-
tes. Me dije: «Voy a coger la cdmara, que es
mas rapida la causa-efecto de tener el dinero
en el bolsillo...». Cogi la moda porque era lo
mds creativo, y nada. ..

P— ¢Cémo se sinti6 cuando vio publicada
su primera foto?

R.— iPues la primera que me impacto fue
una que sali6é en una revista de EL MUNDO!
Yo estaba en Santander, abri el semanario y di-

je: «iEsto lo ha visto toda Espafal». También
pensé: «iQué foto mas bonita!, cesto de quién
es™, porque no la notaba como mia. ..

P— ¢Eso suele pasarle al mirar una revista

o pasar ante vallas publicitarias? (Algunas fo- % e ] ' ‘
tos son més hijas suyas que otras? : B i W
R.— Si, hay unas mas hijas que otras. Y me | . 3 .

sorprendo muchas veces, porque cuando voy _.i:-—*-"*é
con gente ven fotos mias antes que yo, ime pa-
san totalmente desapercibidas! iNo me fijo! |
Como soy asi, alto, siempre miro p'al suelo...
Debe ser que eso me impide verlas.

P— Pues haberlas las hay, porque la lista de
sus clientes es impresionante: marcas de ropa,
de joyas, perfumes... ¢Hay un denominador
comun en su trabajo para cosas tan dispares?

R.— iLa lista es muy larga porque llevo mu-
chos anos! El denominador comtin que em-
pieza a haber es que yo vea que la historia que
les cuento les ha emocionado y que la que me
cuentan ellos me haya emocionado a mi. Aho-
ra no me interesa tanto el nombre de una mar-
ca como que yo me sienta orgulloso de la ima-
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El fotégrafo Eugenio Recuenco posa con un foco y ante uno de sus retratos. / SERGID GONZALEZ

RETRATO

Aficlones. «Montar en moto y viajars.
Debllidades. «iUff! Vamos a ser
correctos... Las mujeres y el sexo no
puedo decirlos... A ver... iJuntarme con
amigos!s,

Virtudes. «Soy muy cabezon y me peleo,

Origen. Madrilefio, de mayo del 68: «Los
estudiantes iban contra los
antidisturbios, y mi madre al hospital».
Curricule. «Estudié Bellas Artes;
mientras tanto fui taxista. He sido
profesor de dibujo en institutos y luego

gen que vaya a salir al final, me dediqué a la fotografia». pero se me pasa enseguida».
P— Usted que lo vive desde dentro, cel tra- Actualmente tiene una exposicion Defectos. «La primera parte de lo
bajo de fotégrafo de marcas VIP es tan envi- abierta en Las Rozas Village. anteriors,

diable como parece?

R.— iCreo que es mas bonito llevarlas! Pue-
de ser envidiable para otros fotografos que se-
pan disfrutar mas la vida, pero yo estoy todo el
dia entre martillos, focos... Me pasa como con
Madrid: intuyo que es muy bonito, pero vi-
viendo ahi no me da tiempo a disfrutarlo.

P— c5e considera fotografo publicitario, o
fotografo a secas?

R.— iNi siquiera fotografo: creador de ima-
genes! Me da lo mismo a nivel de dibujo, para
crear un espacio... Ahora estoy como fotégra-
fo en el 70% de lo que hago, pero no creo que
sea asi para siempre. La publicidad y yo nos
utilizamos mutuamente.

P— cQué es para usted una buena foto?

R.— iEso lo tiene que decir el que la ve! Sile
ha llegado al alma, o le ha hecho pensar, o le
ha hecho pararse un rato delante de ella y se
ha ido contento, es buena. Yo no te puedo de-
cir qué es lo que te tiene que gustar.

P—Y, en las firmas que le contratan para
sus campanas de publicidad, <tienen bastante
claro qué consideran una buena foto?

R.— Ellos piensan que saben lo que necesi-
tan; unas veces aciertan y otras no. Pero nadie
sabe lo que esta bien o mal asi, tan deprisa:
hay buenas fotos que fracasan y malas que
triunfan.

P— ¢Cdémo aborda usted un proyecto?

R.— Normalmente, cuando hay un cliente
es todo mucho mas creativo por mi parte. Pe-
ro, y ahora voy a ser dcido, cuando hay por

«Como fotografo de marcas
VIP me pasa como con Madrid:
es bonito, pero viviendo ahi
no me da tiempo a disfrutarlo»

medio una agencia de publicidad en la que
cuatro personas llevan seis meses comiéndo-
se la cabeza para ver qué van a hacer con ese
producto y te llevan una maqueta, cualquier
cambio que intentes es una lucha. Pero yo
tampoco soy Dios. Es como en un partido de
tenis: yo lanzo una pelota, ellos me la devuel-
ven... Es que soy muy pesado, hasta el altimo
dia estoy lanzando pelotas.

P— ¢La foto comercial perfecta como es?

R.— iLe sobran las letras! Si es buena, los
esloganes y demas no hacen falta.

P— De usted dicen que su trabajo recuerda
a la pintura, que le gusta crear escenarios...
¢Es el sello de la casa 0 una manera de ser?

R.— iEs mi manera de sobrevivir! Es lo que
sé hacer y es lo que hago.

P— Fuera del trabajo, ¢es usted de los que
coge la camara?

R.— iNo, soy muy vago! De viaje nunca me
llevo cimara profesional. Tengo una serie de
fotos de Bali que hice con una camara normal
y corriente. Si a lo mejor no tengo camara, ha-
go un dibujito. ..

P— En casa del herrero...

R.— iNo el cuchillo, sino todo de palo!
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